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Stagnacja na ryn
wkrotce sie zako

NCzy

KU stodyczy

W okresie od 2008 do 2013 r. rynek stodyczy w Polsce wzrdst jedynie o 2,3 proc. Eksperci wiescili, ze tempo jego rozwoju
w kolejnych latach zauwazalnie przyspieszy, jednak pierwsze dane za 2014 r. pokazujg, ze byty to oczekiwania na wyrost. Branza
liczy na to, ze optymistyczne prognozy zaczng sie spetnia¢ w roku 2015.

Jak wynika z danych Nielsena (cafa Polska, wartos¢, MAT styczen 2015 —
dane przekazane serwisowi portalspozywczy.pl w rozmowie z prezesem
Storck), w 2014 r. rynek stodyczy w Polsce idealnie stat w miegjscu — zano-
towat ,wzrost” o 0,0 proc. Oznacza to, iz nie spetnity sie prognozy Euro-
monitor Intermational, ktére sugerowaty, iz rynek urosngé moze w 2014 r.
0 1,7 proc., co bytoby najlepszym wynikiem od dawna.

Nie oznacza to jednak, ze w dtuzszej perspektywie przewidywania Euro-
monitor International nie okaza sie trafne. Jesli sie spetnia, to w latach
2013-2018 bedziemy mie¢ do czynienia ze wzrostem wartosci rynku sto-
dyczy w Polsce z 12,711 mld zt do 13,855 mld zt. Oznacza to bardzo
wysoki wzrost, bo rzedu az 9 proc.

Pomimo stagnacji na krajowym rynku, produkcja stodyczy w Polsce
w ostatnich latach szybko rosta. Napedzat ja dynamicznie rozwijajacy
sie eksport, ktory jeszcze w 2009 r. wart byt 3,7 mld zt, a cztery lata
poznigj juz 6,3 mld zt. W samym 2013 roku polska sprzedaz za granice
urosta wartosciowo o ponad 15 proc., a wolumenowo o niemal 13 proc.
Wszystko wskazuje na to, ze w kolejnych latach bedzie rosta réwnie dyna-
micznie. Najwiekszymi odbiorcami polskich stodyczy pozostajg panstwa
Unii Europejskiej, ale sporo produktéw trafia takze do Rosji, panstw Ame-
ryki Pétnocnej, do Turgji i na Bliski Wschod.

Rzecza, ktéra niewatpliwie warto odnotowad, jest wzrost w ubiegtym
roku polskiego eksportu stodyczy na rynek rosyjski. Wyroby cukiernicze,
czekoladowe ani ciastkarskie z UE nie znalazty sie na liscie produktéw
objetych rosyjskim embargiem. Co wiecej, Rosjanie wprowadzili zakaz im-
portu na stodycze z Ukrainy, ktére wczesniej byty u nich bardzo popular-
ne. Polscy producenci natychmiast na to zareagowali i czesciowo wypetnili
powstata w ten sposéb luke na rynku rosyjskim. W 2014 r. kilku badz
kilkunastoprocentowy wzrost eksportu do Rosji odnotowaty pochodzace
z Polski wyroby czekoladowe, praliny oraz karmelki, natomiast eksport
ciastkarski wzrost az o blisko trzy czwarte.

W Polsce zdecydowanie najpopularniejszg kategorig stodyczy pozostaja
wyroby czekoladowe — segment ten odpowiada mniej wiecej za potowe
wartosci sprzedazy catej kategorii. Perspektywy dla jego rozwoju sg dobre.
W 2013 r. wartos¢ sprzedazy wyrobow czekoladowych w Polsce wyno-
sita 6,37 mld zt, a w 2018 r. moze siegna¢ niemal 7,5 mld zt (prognozy
Euromonitor International). Oznacza to wzrost rzedu ponad 17 proc. To
tempo znacznie wyzsze od przewidywanej sredniej unijnej, ktéra ma wy-
nies¢ tylko 1 proc. rocznie.

Jak zauwazaja autorzy raportu KPMG ,,Rynek stodyczy w Polsce 2014,
sposrod szerokiej gamy czekolad najwiekszg popularnoscig u polskich
konsumentow cieszg sie czekolady mleczne oraz nadziewane, jednak
coraz wiecej Polakow siega tez po czekolade gorzka. Inng wazna kate-
gorig wyrobéw czekoladowych sg praliny, jednak ich sprzedaz wedtug
prognoz w najblizszych latach nie bedzie rosta, a wrecz przeciwnie
— nieznacznie spadnie. Umiarkowane tempo wzrostu odnotowuje ka-
tegoria batonéw czekoladowych, a wyraznie szybciej rosnie sprzedaz
wafli impulsowych.

Kolejnym segmentem na rynku stodyczy — najwazniejszym w perspek-
tywie globalnej — sg stodkie i stone przekaski. Ich sprzedaz w Polsce od
lat utrzymuje sie na podobnym poziomie. W roku 2013 wyniosta nie-
mal doktadnie tyle, co w roku 2009. Euromonitor International prze-
widuje, ze w latach 2013-2018 kategoria urosnie o okoto 3,3 proc.
Jej wartos¢ na koniec wspomnianego okresu ma wynies¢ 2,47 mid zt.
W catej UE segment bedzie jednak wzrdst wyraznie szybciej, w tempie
1,8 proc. rocznie do roku 2018.

Trzecim co do wielkosci segmentem rynku stodyczy, zaréwno w Pol-
sce, jak i na swiecie, sa herbatniki i ciastka. Wartos¢ ich sprzedazy
wzrasta stabilnie — w latach 2008-2013 zwiekszyta sie o ok. 100 mlIn
zt, do poziomu 1,8 mld zt. Dane Euromonitor International wskazuja,
ze do roku 2018 kategorie czeka powolny wzrost, w tempie ok. 1,1

proc. rocznie. To nieznacznie wiecej, niz wynosi¢ bedzie w najblizszych
latach srednia dla krajow UE (0,8 proc.). Najlepsze perspektywy sto-
ja przed producentami herbatnikéw i ciastek kojarzonych ze zdrowa
Zywnoscia.

W ciemniejszych barwach prezentuje sie przysztos¢ dla producentéw
wyrobéw cukierniczych. Spadki sprzedazy w tej kategorii w najbliz-
szych latach nie zostang zatrzymane. W latach 2010-2013 spadek
siegnat okoto 10 proc., a prognozy Euromonitor International na lata
2013-2018 mowig o obnizeniu sprzedazy o kolejne 9 proc. W 2013 r.
cata kategoria warta byta w Polsce 1,4 mld zf, a przez kolejne piec
lat jej wartos¢ stopnieje o blisko 100 min zf. Trzeba jednak pamietac
o tym, ze spadki wartosci nie dotyczg wszystkich wyrobéw cukierni-
czych. Eksperci KPMG zauwazajg, ze perspektywy rozwoju rokuja takie
kategorie, jak pastylki, gumy rozpuszczalne oraz zelki.

Najmniejszy segment rynku stodyczy to gumy do zucia. W ich wypadku,
odwrotnie niz w ma to miejsce w kategorii wyrobow cukierniczych, po-
ziom spadkéw sprzedazy w najblizszej przysztosci ustabilizuje sie. Jeszcze
w roku 2009 sprzedaz detaliczna gum do zucia w Polsce warta byfa 963
min, a cztery lata pdzniej juz jedynie 745 min (spadek az o blisko jedng
czwartq). Jak przewidujg prognozy, w kolejnych latach sprzedaz gum be-
dzie malata $rednio juz tylko o 1,4 proc. rocznie. W 2017 r. wartos¢ tego
rynku po raz pierwszy spadnie ponizej 700 min zt.

Cho¢ producenci stodyczy w Polsce zmagaja sie z duzg presjg cenowa ze
strony sieci handlowych oraz sporymi wahaniami cen surowcéw, z opty-
mizmem patrzg w przysztos¢. Az 93 proc. firm z branzy przebadanych
przez KPMG ocenia wifasng sytuacje jako dobrg, a blisko dwie trzecie
w najblizszych latach spodziewa sie wzrostu przychodéw z eksportu. Wy-
glada na to, ze to witasnie wysytka za granice wcigz stanowita bedzie
gtéwny motor rozwoju polskich producentéw stodyczy, nawet jesli spraw-
dzg sie prognozy i rynek krajowy wréci na sciezke wzrostu.
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