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Przed branzg alkoholowg w Polsce
wiele wyzwan

Przed catg branzg alkoholowg w Polsce wiele wyzwan. Sektor zmaga sie ze spadkiem popytu na alkohole mocne i piwa, zas wzrost
rynku wina nie jest juz tak imponujgcy jak jeszcze pare lat temu. Producenci szukajg wiec sposobdw na zwiekszanie sprzedazy
I stawiajg na premiumizacje, nowosci produktowe, innowacje, a takze licza na nowe kategorie takie jak np. cydr.

BARBARA WOZNIAK, portalspozywczy.pl

7 - c c
Waddka - premiumizacja

Czysta wodka traci na popularnosci w Polsce, cho¢ nadal jest najczesciej ku-
powanym mocnym alkoholem w naszym kraju. Jednak czasy, gdy popyt na
wddke mocno rést juz raczej nie wrécg. Od momentu, gdy polski rzad zde-
cydowat o podwyzce podatku akcyzowego na alkohole mocne o 15 proc.
od poczatku 2014 roku producenci wédki w Polsce dwojg sie i trojg, aby ich
sprzedaz i przychody nie spadaty na i tak trudnym rynku alkoholi mocnych
w Polsce. Wymyslajg coraz to nowe propozycje dla konsumentéw. Sektor
spirytusowy coraz gtosniej méwi wiec o premiumizacji (sprzedaz produk-
téw lepszej jakosci) oraz o alkoholach smakowych. To odpowiedz nie tylko
na zmieniajgce sie gusta konsumentéw, ale tez na przeciwnosci losu takie
jak wiasnie podwyzka akcyzy na alkohole mocne od poczatku 2014 roku.
Poziom konkurencji w tym segmencie tez znaczgco wzrést i ostatnie lata
charakteryzowaty sie mocnym nastawieniem wiekszosci graczy na udziat
ilosciowy w rynku. Podwyzka akcyzy na napoje spirytusowe tylko ten trend
zaostrzyta. Trzech najwiekszych graczy, skupionych przede wszystkim na
kategorii szeroko rozumianych waédek, czyli Stock Spirits Group, CEDC oraz
Grupa Belvedere, odpowiadato w 2013 roku za prawie 72 proc. wolumenu
sprzedazy napojéw spirytusowych w Polsce.

Od poczatku 2014 roku wzrést podatek akcyzowy na alkohole mocne i na
poczatku ubiegtego roku produkcja wédki drastycznie spadfa, za$ zwiek-
szona produkcja i nasilone zakupy przypadty na ostatnie miesigce 2013
roku. W ciggu catego 2014 roku producenci wodki w Polsce wyproduko-
wali fgcznie 87,9 miliona litréw waodki czystej, czyli o niemal 24 proc. mniej
nizw 2013 roku.

Tak ostre spadki produkgji to m.in. wiasnie efekt decyzji rzadu o podwyzsze-
niu akcyzy na alkohole spirytusowe od poczatku 2014 roku i - jak

oceniali przedstawiciele branzy - rosnacych przez to cen alkoholi oraz spad-

kéw konsumpgji. W 2013 roku produkcja wodki w Polsce wzrosta o po-
nad 12 proc. i wyniosta 115,4 min litréw. Taki wzrost w catym 2013 roku
byt efektem gwattownie zwiekszonej produkgji w ciggu ostatnich miesiecy
2013 roku, przed podwyzka akcyzy.

Podwyzka akcyzy miata stosunkowo najmniejszy wptyw na segment top
premium, a najprawdopodobniej najsilniej stracit segment ekonomiczny,
dlatego segment wédek top premium, a by¢ moze i premium bedzie roz-
wijat sie coraz mocniej. Producenci bedg odchodzi¢ od strategii nakierunko-
wanych wytacznie na udziat rynkowy, koncentrujac sie na zyskownosci, co
przefozy sie na mniejsze wolumeny, ale wyzszg warto$¢ sprzedazy.

Polacy coraz chetniej siegaja po produkty alkoholowe o nizszej mocy i o cie-
kawych smakach, a réwnoczesnie temu trendowi towarzyszy staty wzrost
zainteresowania produktami z segmentu premium. Polacy coraz chetniej
siegaja po alkohole z wyzszej pétki, gdzie liczy sie jakos¢. To skfania produ-
centow do wprowadzania na rynek coraz to nowych produktow.
Najlepsza, jesli nie jedyna droga podnoszenia wartosci marki jest dzis
wiec premiumizacja - trend, ktéry coraz wyrazniej dyktuje kierunki zmian
na rynku alkoholi i bedzie dominowat na nim w najblizszych latach. Wy-
edukowani konsumenci stajg sie coraz bardziej wymagajacy i otwarci na
nowosci, poszukujg oryginalnych produktéw. Zmiana struktury spozycia
i nowe zwyczaje konsumenckie wymuszajg takze kreatywnos¢: rozszerza-
nie oferty o zupetnie nowe kategorie produktéw - innowacje, by w petni
sprostac oczekiwaniom klientow.

Na rynku duza role bedzie wiec tez dalej odgrywat segment wodek sma-
kowych, w tym o nizszej zawartosci alkoholu. Wzrostu cen raczej tutaj nie
bedzie, ale mozna sie jednak spodziewac dalszego obnizania zawartosci
alkoholu, co pozwoli producentom na uzyskanie wiekszej marzy dzieki
redukcji kwoty podatku akcyzowego.

Piwo — nowosci produktowe
| Innowacje

Roéwniez rynek piwa boryka sie ze spadkami konsumpcji i rynek ten nie
bedzie juz rost, tak jak jeszcze dekade temu. W tym roku bedzie oscylo-
wat wokét poziomdw ubiegtorocznych i tak tez moze byé w kolejnych
latach. Branza szuka wiec sposobow na zwiekszanie sprzedazy.

Rynek piwa w Polsce stat sie rynkiem dojrzatym i nasyconym, a staty-
styczny Polak wypija ok. 96 litrow piwa rocznie.

Na rynku piwa w Polsce bedzie kontynuowany spadek zainteresowania
piwami mocnymi, a wzrost piwami smakowymi, regionalnymi i rze-
mieslniczymi. Coraz wieksze jest zainteresowanie piwami niskoalko-
holowymi, a branza zaczyna nieSmiato méwi¢ o piwach zeroalkoho-
lowych. W 2014 roku branza piwowarska zanotowata w 2014 roku
wartosciowy spadek sprzedazy na poziomie 0,6 proc., natomiast ilo-
Sciowo zanotowata niewielki wzrost na poziomie 0,8 proc.

Podobnie jak w 2013 roku gtéwne przyczyny tej sytuacji w branzy, to
gtéwnie dos¢ niski poziom optymizmu konsumenckiego i wynikajaca
z niego ostroznos¢ zakupowa oraz ustabilizowany poziom konsumpcji
w okolicach 96 litréw piwa na gtowe. Dobrym sygnatem jest rosnacy
popyt na drozsze piwa (piwne specjalnosci, piwa smakowe, rzemies|-
nicze, etc.), ktérych wyzsze ceny czeSciowo skompensowaty spadek
wartosci sprzedazy kategorii. Rok 2014 to réwniez kontynuacja presji
cenowej.

Rok 2014 obfitowat w nowosci. Kategoria piwnych specjalnosci cie-
szy sie uznaniem wsréd bardziej wyrafinowanej grupy konsumentéw.
W minionym roku urosta ilosciowo o 23 proc., za$ wartosciowo o 24
proc. w poréwnaniu do 2013 roku.



Rowniez kategoria tzw. piw smakowych (Beer Mix-y i radlery) wedtug Nie-
Isena zanotowata wzrost w ujeciu ilosciowym o 4,5 proc. w poréwnaniu
do poprzedniego roku, poniewaz polski konsument jest juz dojrzaty, po-
siada dosc¢ szeroka wiedze na temat piwa, oczekuje interesujacych nowo-
4ci i Swiadomie po nie siega.

Spozycie piwa w 2013 roku w Polsce spadfo o ok. 2,0 proc. do 37,2 mi-
liona hektolitréw. W 2013 roku branze piwng zawiodta nie tylko sytuacja
gospodarcza w kraju, a co za tym idzie konsumenci, ale tez niesprzyjajaca
pogoda, jak réwniez dos¢ wysoka baza z roku 2012, gdy w Polsce odby-
waty sie mistrzostwa Euro 2012 napedzajace sprzedaz piwa.

W 2014 roku produkcja piwa w Polsce wzrosta zas o 0,8 proc., a browary
wyprodukowaty tacznie 39,87 miliona hektolitréw piwa.

Najwiekszym producentem piwa w Polsce jest Kompania Piwowarska, na
drugim miejscu plasuje sie Grupa Zywiec, za$ na trzecim jest Carlsberg
Polska.

Wino — stabilny wzrost rynku,
cydr motorem napedowym

Segment wina w Polsce nie cieszy sie juz kilkunastoprocentowymi wzrosta-
mi sprzedazy jak bywato kilka lat temu, ale mimo to rynek wina od lat rosnie
i ma przed sobg dobre perspektywy.

Spozycie wina w Polsce jest bowiem daleko w tyle za poziomem spozy-
cia w krajach, gdzie tradycja picia wina jest mocno zakorzeniona, dlatego
tez istnieje potencjat dla wzrostu polskiego rynku. | chociaz wzrosty rynku
zwolnity, to jednak sg stabilne i systematyczne.

Obecnie wzrosty na rynku wina w Polsce siegaja kilku procent rocznie i ta-
kich tez wzrostéw — rzedu 5-10 proc. - eksperci spodziewaja sie w najbliz-
szych latach. Nie sg wykluczone natomiast spadki sprzedazy win musuja-
cych i wermutéw, przede wszystkim tych ze Sredniej pétki cenowej.

Z analiz firmy Euromonitor International wynika, ze w 2015 roku Polacy wy-
dadza na wino ponad 4,6 mld zt, czyli 0 5,7 proc. wiecej niz w roku 2014.
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Bedzie to przede wszystkim zastuga klasycznych win gronowych, czyli sto-
towych, na ktére wydamy w tym roku prawie 2,4 mld zt, czyli wzrosng
0 7,2 proc. Dla poréwnania w 2011 roku byto to niecate 1,7 mld zt.
Polska jest jednak daleko w tyle do innych krajéw europejskich, w ktérych
pije sie najwiecej tego trunku, dlatego w naszym kraju istnieje potencjat
do rozwoju rynku wina.

Wedtug KPMG dorosty Polak wypija rocznie 5,5 | wina, podczas gdy Francuzi
czy Wiosi ponad 40 |, Czesi ponad 21 |, a Stowacy 19 |.

W 2013 r. Polacy kupili 142,5 min litréw win gronowych (spokojnych i mu-
sujgcych) o wartosci 2,6 miliarda ztotych, wydajac wiec o 56 proc. wiecej niz
w 2004 roku. W 2013 roku kupili tez 84 min litréw win owocowych. Na wina
przypada blisko 9 proc. wydatkdw Polakéw na napoje alkoholowe.

W oparciu o dane historyczne dotyczace wzrostu polskiego rynku wina,
a takze wielokrotnie nizszy poziom konsumpgji per capita w poréwnaniu do
innych krajéw Europy najwiekszy producent i dystrybutor wina w Polsce Gru-
pa Ambra spodziewa sie, ze ten rynek moze w kolejnych latach wzrosngc
w naszym kraju w granicach 5-10 proc.

Trwatym i sprzyjajgcym wzrostowi rynku wina czynnikiem bedzie tez zmiana
stylu zycia w Polsce, w wyniku ktérej konsumenci odchodzg od konsumpgji
alkoholi mocnych, w szczegdlnosci wédki i zwiekszaja konsumpcje np. wina.
Gtéwnym zagrozeniem dla wzrostu tego rynku mogtoby by¢ pogorszenie
0golnej koniunktury gospodarczej w Polsce i obnizenie zamoznosci spote-
czenstwa.

Rozwdj tej branzy utrudnia nieco fakt, ze - w przeciwienstwie do innych
segmentow rynku napojoéw alkoholowych - rynek win, szczegdlnie grono-
wych, jest bardzo rozdrobniony.

Cho¢ najwiekszym dystrybutorom udato sie wypromowac kilka silnych ma-
rek, to rynek podzielony jest miedzy duza liczbe sredniej wielkosci graczy.
Specyficzng role - w poréwnaniu do innych kategorii - odgrywaja na rynku
wina dyskonty, dziatajace w duzej mierze jako samodzielni importerzy.
Obok srednich i duzych dystrybutoréw dziata bardzo duza liczba matych
importerow win (nawet ok. 1000), czesto Scisle wyspecjalizowanych, np.
w winach z konkretnego regionu lub tylko w konkretnym gatunku, jak
szampan.

Najwieksi polscy producenci i dystrybutorzy win jak np. Grupa Ambra czy
grupa Janton stawiajg tez mocno na cydr i dynamiczny wzrost tego rynku.
Zdaniem ekspertéw to wiasnie cydr bedzie motorem wzrostu tej branzy
w najblizszych latach.

Cydr to bardzo mtoda kategoria alkoholi w Polsce, ktéra w naszym kraju za-
czeta raczkowac dopiero niedawno. Zaczeto sie o nim gtosniej méwi¢ w po-
towie 2013 roku, gdy na rynek ze swoim Cydrem Lubelskim mocno weszta
Grupa Ambra, producent i dystrybutor win, a nastepnie grupa Janton.
Ambra sprzedata ponad pie¢ miliondéw litréw cydru od momentu wprowa-
dzenia go na rynek, czyli w czerwcu 2013 roku, i jej udziat w rynku wynosi
ponad 50 proc, za$ grupa Janton ze sprzedaza na poziomie ok. jednego
miliona litréw, ma udziat okoto 10 proc.

Rynek cydru osiggnat w 2014 roku ok. 9-10 milionéw litréw i w poréwnaniu
do 2013 roku, gdy ten rynek dopiero zaistniat, byt to pieciokrotny wzrost.
W 2013 roku firmy alkoholowe w Polsce sprzedaty ok. 2,0 milionéw litréw.
W 2015 roku rynek cydru moze podwoic sie wobec 9-10 miliondw litréw
w 2014 roku.

Wedtug prognoz ekspertéw rynek cydru w Polsce w perspektywie pieciu lat
moze dojs¢ do poziomu ok. 30-50 milionéw litréw, czyli ok. 0,8-1,5 proc.
rynku piwa, a docelowo moze siegna¢ nawet ok. 2,0 procent rynku piwa,
czyli ok. 70-80 miliondw litrow.
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