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Producenci napojéw z oczekiwaniem obserwujg prognozy pogody i czekajg na ciepte dnilata, kiedy to stupki sprzedazowe
wystrzelg w gore. Jednak i tak na rynku nie dzieje sie zle. 2014 przynidst lekki wzrost. Wcigz rosng takie kategorie, jak

wody, napoje gazowane (w tym cola) czy napoje dla dzieci.

Perspektywy tez sa pozytywne - producenci napojéw zaktadaja kontynuacje pozytywnego trendu w 2015
r., ale raczej nie beda to spektakularne wzrosty. Rynek bedzie si¢ zmieniat w poszczegblnych kategoriach.
Szybciej beda rozwijaly si¢ takie segmenty, jak: wody, soki i nektary oraz napoje prozdrowotne (funkcjo-
nalne). Te kategorie czekaja najwigksze wzrosty.

Swiadomi kupujg wody

Segment wod butelkowanych, jako alternatywa dla sokéw i stodkich napojéw, dynamicznie rozwija sig
w Polsce. Kategoria ta bedzie rosta dalej w naszym kraju, chociazby z racji tego, ze w poréwnaniu ze
spozyciem per capita w krajach Europy Zachodniej, Polska jest jeszcze wciaz w tyle. A trendy zawsze
przychodza z Zachodu.

W ostatnich latach segment ten korzysta ze zwigkszonego zainteresowania konsumentéw zdrowym trybem
zycia i aktywnoscia fizyczna, ktéra sprzyja uzupelnianiu ptynéw w organizmie. Az 72 proc. konsumentéw
badanych przez firm¢ Mintel jest §wiadomych, ze powinno si¢ pi¢ 1,5 litra wody dziennie.

Dlatego producenci chca rozszerzaé ofert¢ wod. A innowacje w tym segmencie polegaja gtéwnie na do-
dawaniu smaku, zmianie opakowan czy réznicowaniu nasycenia dwutlenkiem wegla.

Ciekawie wygladaja takze perspektywy dla segmentu napojéw funkcjonalnych, ktére sa czgsto wodami
znanych marek z dodawanymi witaminami czy substancjami mineralnymi (zgodnie z prawem unijnym
nie mozna na wodg z dodatkami méwié ;woda funkcjonalna®).

Segment napojow funkcjonalnych znajduje si¢ na poczatku drogi rozwoju. W Europie Zachodniej ro$nie
on bardzo dynamicznie, wi¢c przewiduje si¢ podobne trendy w Polsce. Juz prawie wszyscy gracze rynku
napojowego upatruja wzrostow 1 planuja inwestycje w tej kategorii.

W tym kierunku bedzie si¢ rozwijal segment energetykéw, ktory na razie ro$nie, choé nie sa to spektakularne
wzrosty. Eksperci zakladaja, ze bedzie si¢ zmienial w kierunku napojow izotonicznych oraz funkcjonalnych.

Soki w odwrocie

W ostatnich sezonach rynek SNN (soki, nektary i napoje owocowe) nie byl rozwojowy. Kategori¢ t¢ dopadia
stabilizacja i drobne spadki. Polacy nauczywszy si¢ pi¢ wodg, rezygnowali z sokow, poniewaz panowalo prze-
Swiadczenie, ze zawieraja one duza ilo$é cukréw. Dopiero kampanie edukacyjne producentdéw wyjasnity, ze
owszem — cukry s3, ale w postaci fruktozy, czyli naturalnego cukru, ktory wystepuje takze w owocach, a prawo
unijne zabrania sztucznego dostadzania sokow.

Producenci skupieni wokot Krajowej Unii Producentéw Sokéw pracuja nad tym, by spozycie sokow,
nektaréw i napojéow wzrosto w dtuzszej perspektywie i przekroczylo $rednia unijna, ktéra obecnie
wynosi §rednio 20 litréw rocznie na osobg. Potencjal w Polsce jest taki, ze powinno si¢ to osiagnac
w ciagu kilku najblizszych lat.

Wartos¢ kategorii sokdw, nektaréw 1 napojéw szacujg si¢ na ok. 3,5 mld zl.

Motorem segmentu moga by¢ soki NFC (nie z koncentratu). Jest to wprawdzie na razie bardzo maty
kawalek tego segmentu, ale przyrosty sprzedazy rok do roku sa nawet dwucyfrowe.

Zdaniem ekspertéw, soki NFC to nie chwilowa moda, ale dtugotrwaty trend, ktéry bedzie si¢ umacniat.
Trzeba jednak podkreslié, ze jest to nisza i uzupelnienie kategorii SNN, wiec raczej nie zdominuje
calego rynku. Jest jednak szansy na poszerzenie i wzbogacenie rynku.

Obecnie produkcja sokéw NFC zajmuje si¢ okolo 50 podmiotéw, w tym grupy producentéw owo-
coéw i warzyw. Co ciekawe, producenci sokéw z koncentratu poszerzaja swoja ofert¢ o soki NFC, co
oznacza, ze upatruja zyski w tym trendzie.

Dla mtodszych i starszych

Stale ro$nie segment napojéw dla dzieci, cho¢ nie sa spektakularne wzrosty. Kategoria rozwija si¢ w kie-
runku wéd butelkowanych.

Z drugiej strony — wydaje si¢, ze specjalizowanie si¢ w napojach dla odbiorcéw 40+ oraz senioréw ma
sens w obecnej sytuacji demograficznej. Wiele firm obserwuje te zmiany i dlatego wlasnie stawia na seg-
ment napojéw funkcjonalnych. Trzeba zdawac sobie sprawg, ze konsument 40+ to dzi§ aktywny, mlody
cztowiek i potrzebuje witamin i sktadnikéw mineralnych, by nie ,wypas¢ z formy”.

Cena czyni cuda

Wzrost konsumpcji napojéw na pewno nie jest zagrozony przez rosnace ceny tych produktéw. Obecnie
na ceny wplywa duza walka cenowa i coraz wigkszy udzial sprzedazy w promocjach. To deprecjonuje ceng
na rynku — jest duzy nacisk ze strony sprzedawcéw na zmniejszanie cen. Nie jest to proste, zwlaszcza
w perspektywie wysokich cen surowcéw (cukru, opakowan, ropy naftowe).

Oczekuje sig, ze ceny napojéw w 2015 r. pozostang stabilne.
Paulina Mroziak
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